tu
marca
perlecta



datos empresa

NOMBRE!
DIRECCION:

VAT / NIF:

EMAIL:

PERSONA DE CONTACTO :
TELEFONO:

tu negocio

A QUE TE DEDICAS? QUE PRODUCTOS / SERVICIO OFRECES ?

PALABRAS CLAVE QUE DEFINEN TU NEGOCIO ( CARACTERISTICAS, ESTILO, VALORES)



/ rarget

QUIEN ES TU CLIENTE IDEAL?
Datos geograficos y demograficos. Cuales son sus hobbies y aficiones? Queé tipo de
consumidor es? Qué problemas tiene? Como puedes ayudarle?

BUSCA ALGUNAS IMAGENES QUE LE REPRESENTEN

POSICIONAMIENTO
Qué mensaje quieres enviar a tu tarjet? Como quieres que el te recuerde”?




/{_€omunicacion

TONO DEL MENSAJE

Divertido Serio Espiritual AMOroso
Jovén Eco Saludable Feliz
Filosofico
Descripcion:
TIPO DE FOTOGRAFIA
REDES SOCIALES
Instagram Facebook Pinterest Twiteer
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Dolores Carrasco



inspiracion:
marcas que aimads

NOMBRE: IMAGENES
WEBSITE
QUE & PORQUE ?
IMAGENES: NOMBRE:
WEBSITE:
QUE & PORQUE ?:
NONMBRE: IMAGENES
WEBSITE:

QUE & PORQUE ?



inspiracion:
inarcas que te horrorizan

NOMBRE: IMAGENES
WEBSITE:
QUE & PORQUE ?
IMAGENES: NOMBRE
WEBSITE:
QUE & PORQUE ?:
NOMBRE: IMAGENES
WEBSITE

QUE & PORQUE ?:
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